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a. uvod a kontext

- Firma Verdant je investi¢ni spole¢nost zaméfena na podporu udrzitelnych projektd v oblasti
evropského zemédélstvi a ochrany pfirodniho dédictvi. Prostfednictvim svého fondu usiluje o
dosazeni pozitivnich dopadU na Zivotni prostfedi i dlouhodobych vynosU pro investory.

- Pro propagaci svych inovativnich produktl oslovila nase produkéni studio s vyzvou vytvorit
poutavy reklamni spot b&éhem pouhych 14 dni. Tento kratky ¢asovy ramec vyzadoval maximalni
efektivitu a kreativitu, abychom splnili oéekavani klienta a zaroven zachovali kvalitu odpovidajici

hodnotam Verdant.

- Spot vznikl ve dvou jazykovych mutacich, pfi€emz v kazdé verzi jsme vyuzili rodilé mluvéi. Pro
optimalizaci naCasovani voice-overu byla pouzita nejmodernéjsi technologie Al, ktera upravovala
text na miru potfebam spotu. Dilo obsahuje prvky animace a slozité technické kamerové pohyby,

coz podtrhlo jeho vizualni atraktivitu.
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b. popis dila

Nazev dila: Verdant — Budoucnost udrzitelnych investic
Typ dila: Reklamni spoty na propagaci investi¢niho fondu

Stru€ny popis: Spot vypravi pfibéh o propojeni investic, pfirody a lidi. Vizualizuje, jak prostfednictvim
investi¢niho fondu Verdant Ize podpofit udrzitelné projekty, které chrani evropské zemédélstvi a prinaseji
dlouhodobé hodnoty. Kombinace pUsobivych zabérd krajiny, usilovné prace, modernich technologii a
emotivniho sdéleni zdlrazruje zavazek Verdant vici investorlm i planeté. Ve spotu investor sleduje své
investice prostrednictvim pracovnich procesu, které nakonec symbolicky vyusti v tradi¢ni chléb s maslem

a pazitkou, jakozto navrat hodnoty zpét.

Online spot_30s VERDANT CZ

P P € 001/0:30
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c. cile projektu

Primarni cil: Zvysit podporu o fondu Verdant mezi kvalifikovanymi investory a podpofit zajem o investice.

Sekundarni cile:
- Posilit vnimani Verdant jako lidra v oblasti udrzitelnych investic.
-  ZvysSit navstévnost webu o 25 %.

- Generovat zajem prostrednictvim sdileni a interakci na socialnich sitich.

d. strategie a kreativni koncept:

Spole¢né s marketingovou agenturou jsme vyvinuli koncept spotu, jez stavi na emocionalnim spojeni mezi
investory, pfirodou a pozitivnim dopadem investic. Vizualni stranka zdlraziuje harmonii mezi pfirodou,

lidmi, investicemi a modernimi feSenimi. Kreativni sdéleni: ,Investice, které maji smysl.“

- Koncept zaméfen na emocionalni spojeni mezi majiteli a mazlicky.
- P¥ibéh o harmonickém souZiti, kde fontana hraje ddlezitou roli.

Cilova skupina: Kvalifikovani investofi s minimalni investici 100 000 €, hledajici projekty s dlouhodobou
navratnosti a pozitivnim dopadem.

Ugel: Prinést divakovi pozitivni emoce spojené s investicemi do plidy. Predstavit investovani jako cestu k
udrzitelnému a smysluplnému zhodnoceni kapitalu, které spojuje vynosnost s pozitivnim dopadem na
pfirodu a spole¢nost. Spot ma vytvofit emocionalni vazbu mezi cilovou skupinou a projekty, které reflektuji
hodnoty dlouhodobé navratnosti a harmonie mezi modernimi technologiemi a ochranou pfirody. Cilem je
oslovit kvalifikované investory hledajici vice nez jen zisk — hledaji pfileZitosti, které zanechavaji
smysluplnou stopu.
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e. realizace (produkcni proces)

Struény popis realizace: Spot byl vytvoren béhem peclivé organizovaného procesu zahrnujiciho diikladnou
pfipravu, jednodenni nataCeni ve vybranych lokacich a intenzivni desetidenni postprodukci, ktera
zvyraznila vizudlni i zvukové prvky. Diky profesionalnimu pfistupu a flexibilité jsme pfekonali neCekané
vyzvy a zajistili vysledek odrazejici hodnoty projektu.

Detailni popis realizace: Produkéni tym Be seen unit zajistil kompletni servis, ktery zahrnoval:

Preprodukce:

- Koncept a storyboard, natac¢eci plan dokonéen béhem prvnich 3 dn(l

-> Béhem prvnich tfi dnl jsme pfipravili koncept, shootingboard, zajistili casting herctd, maskérské a
kostymni zkou$ky, provedli scouting lokaci a uskutecnili rezijni i technické zkousky, ¢imz jsme
polozili pevny zaklad pro uspésnou realizaci.

=> Vybér autentickych lokaci reflektujicich hodnoty Verdant.

=> Spoluprace s profesionalnim vedenim pro realistické ztvarnéni lidské prace.
Produkce:

=> Nataceni probihalo ve vybranych zemédélskych oblastech v ramci jednoho dne. Za jeden nataceci
den jsme navstivili 4 filmové lokace v Praze a blizkém okoli.
=> K nestésti klienta nebyly zobrazena pole jeSté pripravena ke sklizni. Museli jsme vyuzit ndhradniho

fesSeni.
Postpr k

-> postprodukce zabrala pouhych 10 dni a to véetné vSech postprodukénich postupl i schvalovacich
procesU

Barevna korekce, ktera zddraznila pfirodni tony a atmosféru.

Grafika, ktera zvyrazruje rlst investic.

Graficky pfechod do obrazu telefonu

N 22 R 7

Zvukovy design s autentickymi pfirodnimi efekty, ruchy a emotivni hudbou.
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Nasetovano:

f. kliGové vyzvy a reSeni

Striktni Casovy harmonogram: Diky detailnimu planovani a zkuSenostem tymu byl projekt dokon&en ve

stanoveném terminu.

Striktni €asovy harmonogram: Diky pravidelnym konzultacim a vyuziti online prostfedi pro prfedavani
materialll pro schvalovani probéhla produkce hladce.
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Animace produktu:

Jovest
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Animace produktu:




g. vysledky a dopad
- Kampan dosahla vynikajicich vysledk( a pfekonala stanovené cile:

Navstévnost webu: Zvyseni o 25 % béhem prvnich tfi tydnl po spusténi kampané.
Zajem o fond: 15 novych kvalifikovanych investori béhem prvniho mésice.

- Marketingova agentura zaznamenala pozitivni ohlasy od zakaznikd, ktefi ocerovali pfedevsim
srozumitelné sdéleni spotu a jeho emocionalni dopad.
Clanek o Verdant:

https://pr.denik.cz/doporucujeme/verdant-investice-do-ceske-pudy-vytvari-hodnotu-pro-budouci-generac
e-20241118.html

Priklad recenze:

v [&] VERDANT: investice do éeské p X

-hodnotu-pro-budouci-generace-2(

& c 25 pr.denik.cz/doporucujeme

denik.cz 0
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h. Zavér a doporucéeni

-> Projekt prokazal, Zze i béhem kratkého ¢asového obdobi Ize vytvorit efektivni kampan, ktera
reflektuje hodnoty Verdant a oslovi cilovou skupinu.

Co se povedlo:

=> Vysoka Uroven autenticity a vizualni atraktivity spotu.
=> Jasna komunikace kli¢ovych hodnot Verdant.

=> Vytvoreni 2 spotd, dvé jazykové mutace a doprovodné fotografie

Co by Slo zlepsit:

- Pro budouci projekty doporucujeme vice ¢asu na detailni pfipravu preprodukce a SirSi zabér
pfibéhové linie.

ZavéreCny packshot:

Online spot_30s VERDANT CZ
-

» P € 029/030 = o IF




i. Call to action: Vytvorte s nami uspésnou videokampan

- Chcete vytvorit plsobivy videospot, ktery podpofi vasi znacku nebo projekt? Necekeijte déle!
Kontaktujte nas jesté dnes a spoleéné vytvofime kampan, ktera zaujme vasi cilovou skupinu a
pfinese realné vysledky..

- Od konceptu az po finalni produkci — Be seen unit Vam zajisti kompletni servis v oblasti video

tvorby. Kontaktujte nas pro vice informaci.

Online spot Verdant EN: Online spot Verdant CZ:

https://youtu.be/92-94CsBgKY https://youtu.be/30ORBeSCP3BY
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www.beseenunit.com

Patrik Machac
-producer-
605 436 699

VCard:

ud’te unikatni, svéfte svou prezentaci do nasich rukou.
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