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PRriPADOVA STUDIE: PANASONIC PETCARE — FEEDER
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. call to action

a. uvod a kontext

- Spole¢nost Panasonic oslovila nasi produk&ni spole€nost Be seen unit s cilem vytvofit poutavy
reklamni spot pro jejich novy produkt — automatické krmitko pro domaci mazlicky PetCare —
Feeder.

- Cilem bylo pfedstavit produkt inovativnim zplsobem, zddraznit jeho kli¢ové vyhody (pfesné
davkovani krmiva, kontrola porci, pohodli pro majitele) a podpofit prodej na vybranych trzich
Nového Zélandu.

- Trh s chovatelskymi potfebami je vysoce konkuren¢ni a vyZzaduje originalni a emocionalné silné

sdéleni, aby se produkt prosadil.
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b. popis dila

Nazev dila: Panasonic PetCare - Feeder
Typ dila: Reklamni spot na elektronicky produkt pro zvifata

Stru€ny popis: Spot sleduje situace z bézného dne majitele a jeho mazlicka, kde automatické krmitko
Panasonic PetCare — Feeder hraje kliCovou roli v zajisténi pravidelného a zdravého stravovani. Produkt
zdlraznuje presné davkovani krmiva, kontrolu porci a pohodli pro majitele. Své mazli¢ky totiz mlze
nakrmit i kdyz je mimo domov. Spot kombinuje filmové zvifeci protagonisty a vizualné atraktivni zabéry s

informativnimi prvky aby zddraznil praktické vyhody produktu.

Detailn{ popis: Spot zobrazuje situaci situace, kdy majitel diky automatickému krmitku PetCare — Feeder
nemusi mit starosti s pravidelnym krmenim svého mazlicka. At uz je v praci, na cestach, nebo si jen chce
uzit volny Cas bez starosti, krmitko zajisti, ze jeho chlupaty spole¢nik dostane krmivo vzdy v€as a v presné
davce. Spot se zaméfuje na klid a jistotu, kterou produkt majiteli pfinasi, a zaroven ukazuje radost a
spokojenost zvifete z pravidelného pfisunu potravy. Produkt je v pribéhu spotu prezentovan jako moderni,
spolehlivy a uZivatelsky privétivy, s dlrazem na pfesné davkovani a kontrolu porci. Zvlada réizné praméry
granuli a navic je snadno omyvatelny v mycce. Spot konci pejskem, ktery se s nadSenim a nenapadné

priblizuje k misce pIné granuli, vyuZivaje kazdé pfilezitosti.

Panasonic PetCare - Feeder product spot

» P € 007/030
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c. cile projektu

Primarni cil: Zvysit povédomi o produktu Panasonic PetCare — Feeder a podpofit prodej na vybranych
trzich o 15 % v prvnim mésici po spusténi kampané.

Sekundarni cile:

- Vytvofit pozitivni vnimani znacky Panasonic v segmentu chovatelskych potreb.

= Zvysit navstévnost webovych stranek Panasonic v sekci PetCare 0 25 % béhem prvnich tfi tydn(
po zverejnéni spotu.

-> Generovat interakci a sdileni na socialnich sitich.

d. strategie a kreativni koncept:

Spole&né s marketingovou agenturou jsme vyvinuli koncept, ktery se zaméfil na zakladé briefu od
Panasonicu jsme vyvinuli koncept, ktery se zaméfil na praktické vyhody automatického krmitka a na ulevu,
kterou pfinasi majiteldm. Rozhodli jsme se ukazat, jak produkt usnadnuje kazdodenni péci o mazlicky a
prispiva k jejich zdravému stravovani.

-> Koncept zamérfen na emocionalni spojeni mezi majiteli a mazlicky.
= P¥ibéh o harmonickém souziti, kde fontana hraje dileZitou roli.

Cilovéa skupina: Majitelé psd a kocCek, ktefi hledaji moderni a praktické feSeni pro krmeni svych mazli¢kd,
aktivni na socialnich sitich a zajimajici se o technologické novinky.

KliCové sdéleni: Panasonic PetCare — Feeder — Pohodli pro vas, zdravé stravovani pro vaSeho mazlicka.

Ugel; PFinést divakovi pozitivni emoce spojené s produktem, predstavit inovativni moznosti krmeni
domacich mazlickl, ukazat snadnost pouzivani a podpofit prode;.
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e. realizace (produkcni proces)

Struény popis realizace: Produkce spotu probéhla efektivné béhem jednoho nataceciho dne v peclivé
vybrané lokaci. Zajistén byl kompletni servis od castingu az po postprodukci.

Detailni popis realizace: Pro nataceni spotu byla vybrana vhodna lokace, ktera realisticky zobrazovala

prostredi, kde se produkt bézné pouziva. Cely nataCeci proces byl naplanovan s ohledem na maximalni
efektivitu. Produkéni tym Be seen unit zajistil kompletni servis, ktery zahrnoval:

Dramaturgie a scénar:
- Doladéni scénare s klientem a rezisérem, pfiprava shooting boardu.

Lokace:
- Vyhledani, obhlidky, pronajem a pfiprava lokace.
Casting:
- Vybér vhodnych hercll a profesionalniho zvifeciho trenéra s jeho svérenci.
Kostymy a masky:
- Navrh, vybér a zkousky kostym0 pro herce, zajisténi profesionalniho maskéra pro liceni a Gpravu
ucesu.
Set design (vyprava):
-> Navrh a realizace scény, zajisténi rekvizit a dekoraci.
Technicke zajisténi:
- Zajisténi profesionalni filmové techniky (kamery, objektivy, osvétleni, grip) a veSkerého potfebného
vybaveni.

Nataceni (Produkce):

- Koordinace celého nataCeciho dne, v€etné harmonogramu, komunikace s klientem a reseni
pfipadnych necekanych situaci.
-> Dohled nad dodrzovanim bezpecnosti na place.
Postproduk
= Stfih, color grading, mastering, 2D animace a zvukova postprodukce byly provedeny v

profesionalnich studiich pod dohledem zkusenych odbornikd.
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Nasetovano:

f. klicové vyzvy a reSeni

Zrychleny preprodukéni management: Diky efektivni komunikaci a jasnému time managementu se nam
podarilo zkratit preprodukéni fazi bez negativnino dopadu na kvalitu.

Animace produktu: Zkusenosti nasich animator( zajistily realistické a atraktivni ztvarnéni produktu. Diky
vyborné praci postprodukéniho tymu se podafilo z obrazu s my¢kou odstranit nezadouci ¢ast feederu,
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ktery byl v pohybu. Zaroven se tak musel eliminovat i odraz na povrchu mycky. Pfi¢inou vzniklého

problému byl komunikaéni Sum ze strany klienta.
Prace se zvifaty: ZkuSend trenérka filmovych zvirat a peclivy casting zajistili efektivni natéaceni.

Nataceni dvou spotl za jeden den: Dikladny plan nataceni a flexibilita tymu umoZznily Uspésné dokonceni

obou spotl v daném terminu.

Animace produktu:

Panasonic PetCare - Feeder product spot

Panasonic

P » © 0:03/030



Animace produktu:




g. vysledky a dopad

- Kampan dosahla vynikajicich vysledk( a pfekonala stanovené cile:
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Navstévnost webu: Béhem prvnich tii tydnl po spusténi kampané zaznamenala sekce PetCare na webu

Panasonic narlst navstévnosti o 40 % (z 5 000 na 7 000 navstév tydné).

Prodej: Prodej feederu na Novém Zélandu vzrostl v prvnim mésici o 22 % (z 250 prodanych kust na 305).

Socidlni sité: Spot dosahl organického dosahu 14 000 uZivatelll na Facebooku a Instagramu a vygeneroval

500 sdileni, 350 komentar{ a 2000 lajkd. NejcastéjsSimi komentari byly pozitivni reakce na design produktu

a emocionalni vyznéni spotu diky kvalitnimu castingu.

- Agentura zaznamenala pozitivni ohlasy od zakaznikU, ktefi ocerovali pfedevs§im srozumitelné

sdéleni spotu a jeho emocionalni dopad.

Priklad recenze:

brendo!
PRIZE DRAW REVIEW

New Zealand

LAB79

Auckland

Cat is always fed!

3 months ago

This is a great product, i can limit the amount of biscuits served per feeding time and the cat knows when its
time to eat by the sound of FRESH biscuits!

Q: Pros:

A: everything! set up was easy and cleaning is great

Q: Cons:

A: the cat can't refill the feeder itself so i still have to do some manual labour
@ Yes, | recommend this product.

Helpful? {5 (0) cp (0) Report

My Cat Loves it

4 months ago

Thank you so much - we have the freedom to come and go and know that our wee guy can access his food
when he needs to!

Q: Pros:

A: Easy to use, easy to clean
Q: Cons:

A:N/A

@ Yes, | recommend this product.
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h. Zavér a doporuceni

- Kampan byla uspésna diky kombinaci silného konceptu, profesionalni produkce a efektivni
distribuce.

Co se povedlo:

-V postprodukci jsme dosahli skvélych vysledkd jak po vizudlni, tak po zvukové strance, ¢imz se
nam podarilo efektivné komunikovat zamyslené emoce a sdéleni.

- Planovani a koordinace tymu probihaly velmi efektivné, coz nam umoznilo pruzné reagovat na
pfipadné komplikace.

Co by Slo zlepsit:

-> Pro budouci projekty doporu¢ujeme vyhradit vice ¢asu na preprodukci, coz by umoznilo detailnéjsi
rozpracovani scénare a minimalizovalo by rizika spojena s nata¢enim se zviraty a s produkci vice
spotl v jednom dni. Dodate¢ny nataceci den by prispél k vy$si kvalité a pohodé celého tymu.

ZavéreCny packshot:

Panasonic PetCare - Feeder product spot

Panasonic

Love your pet

o2 smart
O pet care

» » © 0:27/030
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i. Call to action: Vytvorte s nami uspésnou videokampan

- Zajima Vas, jak by mohl vypadat Vas vlastni video obsah? Kontaktujte nas a my Vam radi
predstavime naSe portfolio a moznosti spoluprace.

= 0Od konceptu az po finalni produkci — Be seen unit Vam zajisti kompletni servis v oblasti video
tvorby. Kontaktujte nas pro vice informaci.

Online spot: Storyboard vs. finalni spot

https://www.youtube.com/watch?v=0B https://www.youtube.com/shorts/w1xB
WYUfK70

chXgfbuCM
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www.beseenunit.com

Patrik Machac
-producer-
605 436 699

VCard:

ud’te unikatni, svéfte svou prezentaci do nasich rukou.
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