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PRriPADOVA STUDIE: PANASONIC PETCARE — FONTANA

Nastin projektu
. Uvod a kontext

. popis dila

. cile projektu

. strategie a kreativni koncept
. realizace (Produkéni proces)

-~ 0o O O o ®

klicové vyzvy a FeSeni
. vysledky a dopad

(o]

. zavér a doporuceni
. call to action

a. uvod a kontext

-> Spole¢nost Panasonic oslovila skrze marketingovou agenturu Be seen unit s cilem vytvorit
reklamni spoty pro spotrebic¢e PetCare.

- Cilem bylo inovativné predstavit produkt, zddraznit klicové vyhody a podpofit prodej, primarné na
Novém Zélandu.

= Trh s chovatelskymi potfebami je vysoce konkurenéni a vyzaduje originalni sdéleni.
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b. popis dila

Nazev dila: Panasonic PetCare - Fountain
Typ dila: Reklamni spot na elektronicky produkt pro zvifata

Struény popis: Pfibéh psa a kocky, ktefi si uzivaji klidny Zivot diky fontané Panasonic. Zd{raznéna
hygiena, snadna manipulace a vysoka kvalita. Kombinace textovych animaci a sound designu.

Detailni popis: Spot vypravi idylicky pfibéh psa a kocCky, ktefi vedle sebe spokojené odpocivaji a sdili
klidny, harmonicky zivot. Pejsek si nadSené uziva moznost obcerstvit se z fontany Panasonic, zatimco
kocka zUstava klidna a spokojena diky jeji prakti¢nosti a pohodli. Tato harmonie mezi mazlicky a jejich
panickem symbolizuje radostné a starostlivé souziti, které fontana podporuje. Produkt je v pribéhu spotu
prezentovan jako hygienicky, snadno ovladatelny a kvalitni, coz je podtrzeno elegantni textovou animaci v
angli¢tiné. Zvukovy design peclivé dokresluje atmosféru a zanechava divaka s pocitem tepla a radosti.
Spot zafi barvami, pfinasi pozitivni emoce a jemné propojuje produkt s pfibéhem, ktery oslovi srdce
divaka.

Panasonic PetCare - Fountain product spot

» »  © 005/030
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c. cile projektu
Primarni cil: Zvysit povédomi o produktu a podpofit prodej na Novém Zélandu o 15 % v prvnim mésici.

Sekundarni cile:

- Vytvofit pozitivni vnimani znacky Panasonic v segmentu chovatelskych potreb.
- Zvysit navstévnost webu Panasonic v sekci PetCare 0 25 % béhem prvnich tfi tydn(.

-> Generovat interakci a sdileni na socialnich sitich.

d. strategie a kreativni koncept:

Spolecné s marketingovou agenturou jsme vyvinuli koncept, ktery se zaméfil na emocionalni spojeni mezi
majiteli a jejich mazlicky. Rozhodli jsme se vypraveét jednoduchy, ale hiejivy pfibéh o harmonickém souziti,

kde fontana hraje roli nenapadného, ale dllezitého prvku.

- Koncept zaméfen na emocionalni spojeni mezi majiteli a mazlicky.
- P¥ibéh o harmonickém souZiti, kde fontana hraje ddlezitou roli.

Cilova skupina: Majitelé psl a koCek 18-55 let, se zajmem o zdravi a pohodu mazli¢kd, aktivni na

socialnich sitich.
Klicové sdéleni: Panasonic PetCare — Fontana pfinasi klid, pohodu a hygienu do Zivota mazlick( i majiteld.

Ugel: Prinést divakovi pozitivni emoce spojené s produktem, predstavit inovativni moznosti krmeni

domacich mazlickd, ukéazat snadnost pouzivani a podpofit prode;j.
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e. realizace (produkcni proces)

Struény popis realizace: Produkce spotu probéhla efektivné béhem jednoho nataceciho dne v peclivé
vybrané lokaci v okoli Prahy. Zajistén byl kompletni servis od prvotnich konzultaci s agenturou, poskytnuti
licence, castingu modelky i zvifat, veSkerou logistiku a management nataceni az po naslednou

postprodukci.
Detailni popis realizace: Pro nataceni spotu byla vybrana malebna lokace nedaleko Prahy, ktera idealné

odpovidala vizualnimu stylu kampané. Cely natac¢eci proces byl naplanovan do jednoho dne s dliirazem na
maximalni efektivitu a minimalizaci nakladd. Produkéni tym Be Seen Unit zajistil kompletni servis, ktery
zahrnoval:

Dramaturgie a scénar:

- Doladéni scénare s klientem a rezisérem, pfiprava shooting boardu.
Lokace:

- Vyhledani, obhlidky, pronajem a pfiprava lokace.
Casting:

- Vybér vhodnych hercl a profesionalniho zvifeciho trenéra s jeho svérenci.

Kostymy a masky:

- Navrh, vybér a zkousky kostymU pro herce, zajisténi profesionalnino maskéra pro liceni a Upravu
ucesu.
t ign (vyprav
-> Navrh a realizace scény, zajisténi rekvizit a dekoraci.
Technickeé zajisténi:
- Zaijisténi profesionalni filmové techniky (kamery, objektivy, osvétleni, grip) a veSkerého potfebného
vybaveni.
Nataceni (Produkce):
-> Koordinace celého nataceciho dne, véetné harmonogramu, komunikace s klientem a rfeSeni
pfipadnych neéekanych situaci.
- Dohled nad dodrzovanim bezpecnosti na place.
Postprodukce:
- Stfih, color grading, mastering, 2D animace a zvukova postprodukce byly provedeny v

profesionalnich studiich pod dohledem zkusenych odbornikd.
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Nasetovano:

f. kliGové vyzvy a reSeni

Zrychleny preprodukéni management: Diky efektivni komunikaci a jasnému time managementu se nam
podarilo zkratit preprodukéni fazi bez negativnino dopadu na kvalitu.

Animace produktu: Zkusenosti nasich animator( zajistily realistické a atraktivni ztvarnéni produktu.
Prace se zviraty: ZkuSena trenérka filmovych zvifat a peclivy casting zajistili efektivni nataceni.

Nataceni dvou spotl za jeden den: Dlkladny plan nataceni a flexibilita tymu umoznily Uspésné dokonceni
obou spotd v daném terminu.
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Animace produktu:

Panasonic PetCare - Fountain product spot Y4
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g. vysledky a dopad

- Kampan dosahla vynikajicich vysledkd a prekonala stanovené cile:

Navstévnost webu: Béhem prvnich tfi tydn po spusténi kampané zaznamenala sekce PetCare na webu
Panasonic narlst navstévnosti 0 32 % (z 5 000 na 6 600 navstév tydné).

Prodej: Prodej fontany na Novém Zélandu vzrostl v prvnim mésici o 18 % (z 250 prodanych kusl na 295).

Socidlni sité: Spot dosahl organického dosahu 12 500 uZivateld na Facebooku a Instagramu a vygeneroval

450 sdileni, 320 komentar( a 1850 lajkd. Nejcastéjsimi komentari byly pozitivni reakce na design produktu
a emocionalni vyznéni spotu diky kvalitnimu castingu.

- Agentura zaznamenala pozitivni ohlasy od zakaznik(, ktefi oceriovali pfedev§im srozumitelné
sdéleni spotu a jeho emocionalni dopad.
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Priklad recenze:

LAB79
This is sooo good
Auckland
4 months ago
No longer do we need to leave a tap on, or find ways to ensure our cat drinks water. This makes life way
easier!
Q: Pros:
A: Itis so quiet and very easy to clean
Q: Cons:
A: It needs to be plugged in but actually made no difference once we found a good place for it.
Helpful? {5 (0) Cp (0) Report
Michelle

Great Water Fountain
Auckland

4 months ago
My cats love this fountain! It's very quiet, easy to clean, and the filters are also easy to replace.
@ Yes, | recommend this product.

Helpful? {5 (0) Cp (0) Report

h. Zavér a doporuceni

- Kampan byla uspésna diky kombinaci silného konceptu, profesionalni produkce a efektivni
distribuce.

Co se povedlo:

- Precizni vizudlni a zvukova postprodukce, ktera zdlraznila pozitivni emoce a hlavni sdéleni spotu.

- Efektivni planovani a rychla spoluprace tymu pfi feSeni vyzev.

Co by Slo zlepsit:

= Doporuceni na prodlouzeni preprodukéniho ¢asového harmonogramu, aby bylo mozné presnéji
planovat jednotlivé scény, zejména pfi praci s filmovymi zvitaty a pfi nataceni vice spotl za jeden
den. Schvaleni dal§iho nataceciho dne by mohlo vyrazné snizit stres produkéniho tymu a
pozvednout Uroven kvality o Uroven vySe. Pridani ¢asu by jesté vice podpofilo preciznost spotu.

@el
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ZavSrecny packshot:

Panasonic PetCare - Fountain product spot

Panasonic
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i. Call to action: Vytvorte s nami uspésnou videokampan

- Zajima Vas, jak by mohl vypadat Vas vlastni video obsah? Kontaktujte nas a my Vam radi
predstavime nase portfolio a moznosti spoluprace.

- 0Od konceptu az po finalni produkci — Be Seen Unit Vam zajisti kompletni servis v oblasti video
tvorby. Kontaktujte nas pro vice informaci.



I ([ .

3= S==N
UNIT

Online spot: Storyboard vs. finalni spot

https://www.youtube.com/watch?v=F6 https://youtube.com/shorts/_ HWEamZ
885d5E4WE 4ork
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https://www.youtube.com/watch?v=F6885d5E4wE
https://www.youtube.com/watch?v=F6885d5E4wE
https://youtube.com/shorts/_HWEamZ4ork
https://youtube.com/shorts/_HWEamZ4ork
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www.beseenunit.com

Patrik Machac
-producer-
605 436 699

VCard:

ud’te unikatni, svéfte svou prezentaci do nasich rukou.
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